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SOCIEDADE ATUAL

* Por Prof’ Livio Giosa

Estamos vivendo um momento de “choque de ética” no Brasil. A crise de valores é percebida por
todos e em todos os ambientes. A “anti-€tica na politica” d4 um show de desilusdo na sociedade,
com ampla divulgacdo através dos veiculos de comunicacio, levando a dividas de comportamento
desta nossa sociedade.

O que nos resta fazer, entdo?

Este olhar conjuntural dos tltimos episédios do dia a dia brasileiro ndo consegue ocultar o grau do
processo de transformacgdo por que passa a sociedade brasileira.

Felizmente essa onda gigante transformatéria, “tsunamicamente” forte, vem em nossa direcio e nos
atinge e a nds se mistura, engrossando substancialmente o caldo da mudanca...

E, por ser contemporinea, muitos ainda nao a percebem.

Podemos, entdo, identificar que o fio condutor deste processo de transformagdo estd baseado em
quatro vetores bdsicos a saber:

. O vetor Macroecondmico;

. O da Sociedade propriamente dita

. O do Terceiro Setor

. E o da Responsabilidade Social Corporativa

Sob este foco, surgem, heroicamente, no diciondrio cotidiano da vida da ,sociedade brasileira, trés
palavras-chave que comandam estas agbes de mudanga. Sdo elas: ETICA, CIDADANIA e
PARTICIPACAO.

Os exemplos de sua aplicacdo, por si sd, ja explicam suas influéncias no nosso dia a dia.
Sendo, vejamos:




ETICA:

Cada vez mais, e em todos os cursos universitarios, a disciplina Etica estd presente no
curriculo;

O Cédigo de Etica passou a ser o projeto mais importante implantado nas empresas,
definindo a sua missdo, valores, principios, regulando as linhas de atuacdo comportamental
dos seus colaboradores junto aos Stakeholders (piblicos com os quais a empresa se
relaciona) e de suas relagdes institucionais;

No relacionamento comercial, a empresa procura manter-se eticamente responsdvel,
posicionando seu produto ou servico de maneira sempre correta perante o seu cliente /
consumidor;

Da mesma forma, firma-se a postura de sustentabilidade e preservacdo do meio ambiente,
caso a produgdo ou comercializa¢do dos produtos possa afetar esta atitude;

Entregar corretamente o que se compromete, o que estd na sua publicidade, o que estd
inscrito na embalagem. E a empresa eticamente responsdvel, “cobrada” assim pelos seus
clientes.

CIDADANIA:

Com mais educacdo, a populagdo obtém mais conhecimento e se posiciona com um perfil
mais critico.

Assim, busca seus direitos, cobrando-os das empresas e autoridades publicas.

O Cddigo de Defesa do Consumidor passou a ser o instrumento que define exatamente esta
relacdo, valorizando e garantindo os direitos da sociedade.

A empresa resta cumprir o Cédigo a risca. Organizagdes “eticamente irresponséveis” sdo
denunciadas diariamente e acabam ndo se sustentando nos seus negdocios.

PARTICIPACAO:

O Terceiro Setor se multiplica no Brasil. Inimeras ONG’s (Organizagdes Nao Governamentais) se
instalam, se formam através da sede de participagdo da sociedade, que assume o papel da
transformacao, através dos seus atos e atitudes em prol do coletivo.

Portanto, esta nova ordem penetra na sociedade e dd o tom estrutural, concreto, da verdadeira agdo
inclusiva e permanente de transformacdo que atinge o nosso pais e nos sustenta.

Com animo e, ainda, com o minimo de esperanca que nos resta, somente as atitudes do bem nos
levardo a completarmos o ciclo virtuoso das relagdes éticas entre todos os seus agentes envolvidos.
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